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Dikkatiniz kadar degerli oldugunuz
“yeni ekonomi”nin 6z0nU anlatmakta

w

zorlaniyorum, yaklastigim tanim “ava
giden avlanir”. Segeneklerimiz; bilgi
bollugu karsiligr dikkat fakirligi ya da
bilgisizlik  nedeniyle  konsantrasyon

yoksunlugu. Arasini bulan Nobel'i alir.

Ekonomi en basit anlamiyla nedir, tek
kelimeyle yanit ver deseler sansimi
“deder"den yana kullanirdim. Deger,
mal ya da hizmeti alip satarak ya da
farkli bir eylemle edinmenin karsiligi.
Degisen, o deder icin ddeme yapilan
birim. Kafayr karistiran da bu. Boyle
baktiginizda her giin dolar ve euro inis
cikisini izleyen, TL'nin aldigi degere
bakanlarin aslinda bos islerle ugrastigini
disunebilirsiniz. Disinmelisiniz!

Bugin farkli para birimlerinin turedigini
biliyoruz. Kimisi hala konvansiyonel
cinsten bir mal ve hizmete karsilik kag
adet x-y-z 6dedigimizi gosteriyor. Kimi
elektronik islemlerle yapiliyor. Bitcoin'in
bizi vezir ya da rezil edeceginden soz
ediliyor... Daha daha innovatif deger
olcitleri de var. Data mesela... Bilgi
diyelim, dogrudan ve tam karsilayacak
Tirkge karsiligini bulamiyorum.
Teknoloji firmalar datayi alabildigine
WhatsApp'in

nereden para kazandigini merak edecek

kullaniyorlar. Misal

oldugunuzda, kimse size akliniza uyan
yanit veremiyor. En somut ve yakin
sekliyle  “biz  teknolojiden  para

kazaniyoruz” deniyor.
Dikkat ekonomisi

Bir bagka ekonomik deder Uzerinden
tartisalm. Farkinda olmadan

kullandigimiz ya  da  kendimizi

kullandirdigimiz deger birimi: dikkat.
Dikkatiniz kadar degerli olan siregler,
anlar, seyler ekonomik olarak farkl bir
anlama  burUniyor. Adina Dikkat
Ekonomisi deniyor. Oyle bir noktaya
geldik ki, “rahat birak beni” diye
haykirasim var. Dikkatin kadar 6nemli
olmak, suyun akis yonini degistirdigi
icin satin aldigimizi sandigimiz Urin ya
da hizmetin yerine kendimizi satiliga
¢ikardigimizin resminden baska bir sey
degil.

En wvurucu ornek, 2016 Amerikan
secimleri. Trump - Clinton arasinda
gecen yarisin Rusya’nin midahalesiyle
Trump lehine donismis olmasi yeni bir
haber degil. Yeni olan isin “dikkat”
boyutu. Trump renkli bir sahsiyet
oldugu icin ve buyik oynanan bir oyun
oldugu icin akillara kazinan bir “dikkat
projesi”. Yoksa, farkli cografyalarda
benzerleri var.

Amerikan Kongresi uzun zamandir
konuyu arastiriyor. Her yerinden “pis”
kokular yayilan siUregte gelinen nokta;
“evet Facebook ve Twitter gibi kitle
iletisim
olmustur”. Daha ileri gidelim Facebook,

araclarinda  manipuUlasyon
kendi sistemi icinde yer alan “paid”
icerik (Rusya sponsorlugunda sisteme
sokulan)  fotograf, yaz, reklam
iceriklerinin 126 milyon Amerikalya
ulastigini agikladi. Halkin yizde 40'ina
denk geliyor. Facebook agiklamasini
analizleri sonucu “tahmin” olarak
duyurdu. Biraz asagi biraz yukari ne fark
eder... Bildigim tek sey var, dikkatler
celindi se¢imin sonucu ve dinyanin

gidisi degisti.
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Meydan muharebesi

Ben size bu satirlari yazarken, birkag
saat once agik artirma usuliyle, tarihin
gelmis ge¢cmis en biUylk resim
satiglarindan biri gerceklesti. Leonardo
da Vinci'nin hasarli oldugu icin supheyle
bakilan eseri Salvator Mundi, 19 dakika
siren bir micadeleden sonra 450,3
milyon dolarla rekor seviyede satildi. Biri
salonda digerleri telefonun ucunda dort
alict  arasinda  gecen  muicadele
geleneksel dinyanin izlerini tasiyor.
Dikkat ekonomisinde bu savasin tarifi
“meydan muharebesi”. S6z konusu olan
milyonlarca kisi ve her birinin dikkati.
Tek tek!

Yetiskin bir Amerikalinin Facebook,
Instagram ve WhatsApp’dan olusan 3’10
hizmette ayda ortalama 20 dakika
gecirdigi  hesaplanmis.
averajda, gin icinde akill telefonlarina 2

Amerikalilar

bin 600 kez dokunuyormus. Sik kullanan
birinin  bunun 2 vya da 3 kat
dokundugunu disinebiliyor musunuz...
Amerika Facebook’ta dakikada 4 milyon
kez like'liyor. Bizde de asagi kalir
rakamlar  oldugunu sanmiyorum;
arastirmalarin soyledigi kadariyla mobil
cihazlar, internet ve sosyal medya
kullaniminda nitelik bir yana dokunma,
tiklama, kullanma, satin alma ve
like'lama gibi yeni veriler Uzerinden

hizliyiz.
Kurban miyiz kahraman mi?

Bizler neyiz ya da kimiz? Dikkat
Ekonomisi'nin  kurbanlari  ya da
kahramanlariyiz. Konsept yeni dedgil,
farkh  versiyonlarda defalarca dile

getirenler, buginleri ongorenler hatta
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gelecekte bagimiza geleceklerin kitabini
yazanlar var.

The Economist dergisinin birka¢ hafta
6nceki sayisinin kapagi Facebook ve
demokrasiydi. Okumanizi ve aslinda
kisa  kapak yazisinda  alintilanan

kaynaklara ulagmanizi oneririm.
Anlatilan buz daginin Gzerinde gorinen
kadar. Bu bile korkmaya ve korkutmaya
yeter de artar. Déneminin hatiri sayilir
ekonomistlerinden  Herbert ~ Simon,
1971'de bilgi bollugu dikkat fakirligi
yaratacak diye yazdiginda, kagimizin
tarif  ettigi
sOyleyebilir.

dinyayi anladigini

Bilgi vermek degil, dikkat ¢calmak

Facebook'ta bir icerige goz atma,
bakma, okuma siresi birkag saniye.
Bilgiyi okumaktan séz etmiyorum
konuya dikkat kesilmek diyorum.
Facebook 1 Kasim’da rekor kar agiklad.
Gegen yil bu zamana gore yizde 8o artis
yasandi. Dinya genelinde yayinlanan
tim reklamlarin yarisini Facebook ve
Alphabet (Google ana sirket) kontrol
ediyor. Bu su demek; verdiginiz bilginin
dikkat ¢ekmesi ©nemli. Neredeyse
kimse paylasimlarini “muthis bilgi, sen
de oku” diye yapmiyor. Yapilan
arastirmalar gosteriyor ki, bilgi vermek
Uzere degil dikkat c¢ekmek igin
paylasiyoruz; herkes goérmek kadar
gorinmek istiyor, begenilmek ve soz
edilmek istiyor. Bunun icin dikkat
calmaya calisiyor.

2016 Amerikan segimlerinin  galibi
Trump'in se¢cim kampanyasinin sosyal
medya ayagr  tahmin

Bagkan’in toplamdaki tUm icraatindan

ediyorum

daha onemli ve vurucu oldu. Genel
gecer davraniglarini ¢6zdU, uyarlad,
kulland.
Facebook’a bir ginde

kopyaladi, Kampanyanin
yOneticileri
ortalama 5o0-60 bin adet farkli ilan
pompaladiklarini ifade ettiler. Dikkat

calmak boyle bir sey iste.

Bu nedenle olsa gerek, Trump’a gelmis
gecmis en biylk “hacker” diyorlar.
Arastirmacilara gore Trump, Dikkat

Ekonomisi‘nin ta kendisi. Cok az okuyor,
haber besinini ¢odunlukla kablolu
yayinlardan aliyor. Televizyon adeta
sevgilisi. Uzmanlar genel gecer halk
davranis kaliplarina uydugunu ifade
ederken su noktalara dikkat ¢ekiyorlar;
re-tweet ederken dusinmiyor bile,
espri anlayisi gevresindekilerin dizeyini
yansitiyor. Hakaret niteligi tasiyan her
kelime lUgatindaki en degerli sozcik
kimesini olusturuyor. Baskan dizeyinde
iletisim dedikleri bu mu oluyor!

Dikkat simsarlan

Columbia Universitesi profesérlerinden
Tim Wu, Dikkat Tacirleri (The Attention
Merchants) adini  verdigi kitabinda
dikkatimizi dagitan, toplayan ve
bununla top gibi oynayan simsarlardan
s6z ediyor. lsaret etti§i Google,
Facebook. Dikkatimizi tarladaki Urin
gibi ekip bi¢ip makinelere atiyorlar. Wuy,
reklam tarihini anlattigi ¢alismasinda,
konuyu  18o0’lerin  bagina  kadar
goturlyor. Hayatin basit insanlarin
masum oldugu yillar. Komik hikayeler
var icinde. Ornedin New York sehrinin
tek yaymni The New York Sun, bir tirlU
belini dogrultamayinca patron yaratici
fikirler gelistirmek zorunda kalmis.
Cinayetlerin, entrikalarin ve
dedikodularin gazete kiltirine girmesi
o zamanlardan. Ayni gazetede sdyle bir
habere imza atmayi bile basarmis;
“Aydan bildiriyoruz”. Giler misin aglar
misin... yil 1835! Teleskoptan

gordiklerini  anlatan  muhabir ile
gorduklerini ¢izen ressam, ayda kanatli
erkekler dev agaglar vb. resmedince tiraj
patlamis. Dikkat Ekonomisi'ni patlatan

ilk girisim boyle tarihe gegmis.

Dikkat Ekonomisi'nin tavan yaptigi anlar
1 ve 2'nci Dinya Savaslari. ilkinde
ingiltere  Almanya'ya karsi  gicini
toplamak Uzere geng erkekleri askere
cagirma  operasyonunu  bastirdigi
milyonlarca ilanla basariyor. Oyle ki,
ingiliz gencleri kendilerine bakan ve
“seni istiyorum” diyen o parmak ve
gozlerden o kadar yiliyor ki, bazilar

birak  duvarlarda artik riyalarinda
goérmeye basladigini soyluyor.

Dikkat Ekonomisi'ni sonuna kadar
kullanan en kritik lider ise Hitler. Oyle
noktalara kadar go6tirdyU ki, bir ulusu
ayni anda tek bir sesi dinlemeye, tek bir
kisiyi izlemeye kadar varan “dikkatin

benim, sen benimsin”  tadinda
politikasiyla dinyayi yerinden sarsti.
Propagandayla reklam ve iletisim

arasindaki tehlikeli cizgilerin asildigi
zamanlar...

Wu'nun su yorumundan s6z etmeden
gecemeyecegim; “...biz dikkat
kesildigimiz sey neyse o kadarz.
Bireyselligin dorugunda yasiyoruz, buna
karsin kendimize bu kadar az ait
oldugumuz baska bir tarih dilimi
olmadi...” Anlatmak istedigi Urkiticu:
yalan haber, dezenformasyon,
propaganda, oto sansir, nefret dili...
G6zUmizin o6ninde yeni tir bilgi
manipUlasyonunun  tarihi  yaziliyor.
Siyasi, kiresel ve popilist. Pardon, bir
de korkung demem gerekirdi...

ikna mimarisi

ABD'de yasayan Tuirk Akademisyen
Zeynep Tifekgi’'ni konuyla ilgili yaratici
ve doyurucu yorumlar var; iginden
gectigimiz donemi ucuz
manipUlasyonlardan “persuation
architecture” yani ikna mimarisi ¢agina
gecis olarak yorumluyor.  Tifekgi,
milyarlarca  kisiyi ~ kapsayan ikna
girisiminin biyuk data operasyonuyla ve
(yapay zeka)
marifetiyle  bizleri  yeni  hayata

6grenen  makineler
kosullandirdigini detaylariyla aktariyor.
Tufekei, yasadiklarimizin bir algoritma
bizim de onun pargasi haline

geldigimize isaret ediyor...

Dusindukleriniz siz misiniz,
okuduklariniz dogru mu, inandiklariniz
gercek mi?... isterseniz dikkatinizi bir an
once toplayin, zekaniza da benliginize

de sahip ¢ikin.

BUyuklere masal degildi anlattiklarim,
teknoloji gelecegimiz oldugu kadar
sonumuz da!...



