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Yatirimar iligkileri Midiri

YATIRIMCI iLISKILERINDE iLETiSIM

Yatirima iliskileri, finans, iletisim, pazarlama ve mevzuat fonksiyonlarini birlestiren, sirket ile finans
cevreleri ve yatirimcilarin arasinda ¢ift yonlu iletisim saglayan, halka acik bir sirketin hisse degerinin
adil seviyeyi yakalamasinda bliyiik payi olan stratejik bir fonksiyon.

Bu fonksiyonun basarili olmasi icin ise acikca ¢izilmis hedefler, tst yonetimin bu islevi i¢sellestirmis
olmasi, yetkin ve verimli bir Yatinmci iliskileri organizasyonu, nitelikli bilgi akisi ve raporlama
sistemleri, mevzuati ve Yatirimci iliskileri diinyasindaki degisimleri yakindan takip etmek gerekiyor.

Yapilan arastirmalar, yillar boyunca artis trendinde de olsa CEO’larin zamanlarinin en fazla yizde
14’tGinii, CFO’larin yiizde 19’unu, Yatirimei iliskileri yéneticilerinin ise neredeyse yiizde 60’in1 paydaslar
ile iletisim icin ayirdiklarini gosteriyor.

Bu iletisimin fayda saglamasi igin ise hem CEO ve CFO’nun, hem de Yatirimci iliskileri ydneticilerinin
net ve etkin bir iletisim ile dncelikle gliven olusturmalari gerekli. Bunu yaparken de stratejik
vizyonlarini, sirketin yatirim kriterleri ve basari tanimlariyla desteklemeleri gerekiyor. Basarinin tanimi
bir sirket icin biyime olurken bir digeri icin karlihk, pazar payi artisi ya da lretimde verim artisi gibi
farkl hedefler olabilir. Sirketin biylimesi, sektor icerisinde yarattigi deger ve rekabet avantaj
yakalama yetisi, onu rakiplerinden ayirabilecek en 6nemli noktalar.

IPREO’nun yaptigl bir arastirmaya gore yabanci yatirimcilarin ylizde 52’si sadece tek bir toplanti ile,
ylzde 32’si ise 2-4 toplanti sonrasi yeni bir yatirima karar veriyor. Bu durumda, sirketinizi ilk kez
taniyacak bir yatirrmcinin hissedariniz olmasi veya sirketinizi takip etmekten vazgeg¢mesi igin
¢ogunlukla 50-60 dakikaniz var demektir. Bizler stratejik vizyonumuzu, hedeflerimizi ve sirketimizi
rakiplerimizden ayiran 6zellikleri paylasirken ¢ok sey anlatmak istesek de, yatirimcilar aslinda bilgiye
bogulmak istemiyorlar. Onlar icin 6nemli olan, paylasilan bilginin net, sade, gercek zamanli, ileriye
donik anlam ifade eden ve deyim yerinde ise “hap yapilip verilmis” olmasi. Bunu yaparken, ana
riskler ve firsatlar ile sirketin yatinmlarinin risk/getiri profilindeki degisimin de ictenlikle paylasiimasi
cok biiyiik dnem tasiyor. Clinkii yatirimcilarin karsilasmak istemedikleri ana etmen: SURPRIZ!



