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Dijital Epidemik

Yaprak Ozer / indeks iletisim, Yonetim Kurulu Baskani

Herkesin canli yayin yapabildigi, disincelerini aninda
sosyal platformlardan paylasabildigi aglarla 6rilmus
bir ortamda yasiyoruz. Sansir imkansiz goriniyor.
Hatta, o kadar cok ileti var ki, “bir sussalar” diyesiniz
geliyor... Bir tUr ifade 6zgurligu. Acaba?... Teknik ismi
algoritma, gorGnUmU demokrasi, tani zehirlenme.

Bknz: Facebook

21. yUzyilda fikirleri yaymak ve kitlelere ulagmak pahali
bir sey degil. Merkezi yayin altyapisina bile ihtiyag
duyulmuyor. Dinyanin dikkati, birkag dijital platform
Uzerine kilitlenmis; Facebook, Google ve bir dlgide
Twitter. Kendilerini 6zqur ifade aniti olarak gosteren
bu sirketler, medya paylasimina hakim platformlar
olarak kamusal alana girmekle kalmayip kamusal

alanin kendisi oldular!...

IKNA MiIMARISI

Facebook piyasa degeri yarim trilyon dolara yaklasan
bir dev. lkna mimarisi sistemiyle calisiyor. Bu mimari
yapi, ayakkabi da satiyor, siyasetci de. Algoritmalar
farki anlamiyor. Ayni bilgileri gorip gormedigimizi ve
baskalarinin ne gérdigind bilmiyoruz. Ortak bir bilgi
tabani olmadan toplumsal tartisma imkansiz hale
geliyor. Bizi kontrol ediyor ve yonlendiriyor. Reklamla
finanse edilen platformlarin ¢ogu Ucretsiz olmakla

ovunuyor. Oysa satilmakta olan Urin biziz. Veri ve

dikkatimiz, en yUksek Ucreti verene satiliyor. Yeni
ekonomik sistem boyle tanimlaniyor. Yeni silah ise

“BuyUk Veri”.

TEKNO SOSYOLOG

Zeynep Tufekgi, calismalarini ABD’de siurdiren bir

akademisyen. Arastirmalari, teknoloji-sosyoloji
alaninda. Sosyal hareketler, yurttaslik, gizlilik, gézetim
ve sosyal etkilesim diye ozetleyebiliriz. Ayrica Buyik
Veri - algoritmik karar verme konusunda c¢alisma
yapiyor. Wired dergisinin kapagina kurulacak kadar iyi
taninan bir tekno-sosyolog. Tufekci'ye gore  bu
sirketler birer reklam brokerl... Davranislarimizi
gozetliyorlar, ¢ikardiklari sonuglarla “Uzerimize uyan
icerikleri” sunuyorlar. Dikkatimiz ¢ekmek icin dogal
yontemler kullanmiyorlar. iletiler istah kabartiyor.
oburca  tiketiyor,

Bizler de doydugumuzu

anlamiyoruz...

DIJITAL EPIDEMIK

Herkes konustuguna gore, “artik demokrasi var...”
diyenlerin gozardi ettikleri konu, dezenformasyon

salgini: Dijital epidemik!

“Konusmak, katihm, herkesi tanimak ve baglantida

olmak ne kadar masum?” diye sorduklarinda
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Tufekgimin yaniti soyle; “...0zgUrlik¢i gelenekte;
toplumsal ideallere ulasmak Uzere bilgili bir halk
yaratmak; saglikli, rasyonel bir tartisma ortami
olusturmak esastir. GUglU kisi ve kurumlarin hesap
verebilir olmalar, toplumun etkilesim halinde
bulunmasi igin ifade 6zgUrligu bir arag olarak gorulir.
Su anda ifade 6zgUrligu bir arag degil, bir sonug olarak
goriluyor. Bu yizden carpitmak ve engellemek
mumkin. Bilgi toplumunun yaratilabilmesi, gercek ile
yalani ayiran, karsit goruslerin de yer aldigi saglikli-
rasyonel, bilgi mumkan.

paylasim ortamlariyla

GUnUmUzin  etkilesim algoritmalari, saghkh  bir
kamusal alana yer vermiyor. Teknoloji platformlari
propaganda, dezenformasyon, kutuplastirma ve
otoriter temelli is modeli Gzerinden, buyUk bir gozetim

alt yapisiyla hedefli, yaygin, otomatik reklamcilik
yapiyor.”

“"OZGURLUK"TEN NASIL KORUNALIM?

Peki egriyle dogruyu nasil anlayacagiz, kendimizi
“0zgUr”likten nasil koruyacagiz? Temel soru bu!
Yizlerce yillik “"demokrasi”, 13 yasindaki Facebook, 11
yasindaki Twitter, 19 yasindaki Google’a herhalde bir
gun “dur” diyecek. Tufekgi, “otomobil endUstrisinin de
ilk zamanlarinda emniyet kemeri, hava vyastiklar,
emisyon kontrolleri yoktu. internette, dikkat ve bilgi
toplama, “gozetlenme” kurallarinin ve harekete gegirici
yapilarin tekrar duzenlenmesi gerekiyor. Bunlari
Facebook’un yaraticisi Mark Zuckerberg’e birakmak

dogru degil”, diyor.

Kim bu Zuckerberg? inanir misiniz kendisini gelecegin
ABD Baskani olarak gorenler de var. Birkag kez ayrintili

haber oldu. Yeni ABD yonetimini sekillendirmek

ithamiyla  karsi  karsiya. ~ Malum  Rusya’nin

muidahalesiyle  segimlerin  teknoloji  platformlar
Uzerinden manipule edildigi artik bir iddia degil, resmi
sorusturma konusu. Facebook an itibariyla itibar

erozyonuna bagli servet kaybi sorunuyla bogusuyor.



