Yabanci yatirimcilarin gozii halen Tiirkiye’'de...

Bir 6nceki sayimizda yatirimci iliskileri stratejik planlama galismalari kapsaminda yatirimci tabaninin
genisletilmesi icin yatirnmci hedeflemesi konusuna deginmistik. Yatirimci tabaninin genisletilmesi, yatirnmci
iliskileri birimlerinin en temel hedeflerinden biri. Nitekim hem hissenin yukari yénli performansi hem de
derinlik kazanarak oynakhginin azalmasi agisindan biiylik 6nem arz ediyor. Aslinda yatirimci iliskileri olarak
yaptigimiz birgok ¢alisma dolayli ya da dolaysiz olarak yatirimci tabaninin genisletilmesini hedef aliyor. Ornegin
analistlerle iliskilerimiz ya da sirketlerimiz hakkinda yazilan raporlarin icerigini gliclendirmeye yonelik
¢alismalarimiz bile nihai olarak daha fazla yatirimciya daha dogru bilgi ile ulasabilmemiz amacina hizmet ediyor.
Burada 6nemli olan hedeflerimizi net olarak belirlememiz ve proaktif stratejilerle bu hedefler Gizerine
odaklanmamiz. Siradan ve iyi yatirimci iliskileri yoneticilerini ne kadar reaktif ya da proaktif olduklarinin
belirledigine inaniyorum.

Gegtigimiz yazimda da belirttigim gibi yatirimci tabanini disiiniirken hem yerli hem de yabanci yatirimcilari
hedeflememiz bliyilk 6nem arz ediyor. Su anda proaktif calismalar daha ¢ok yabanci yatirimcilari hedef alsa da;
Ulkemizde kurumsal yatirimci tabaninin biuyimesi ile bu alanda da bizlere 6nemli sorumluluklar distyor.
Tlrkiye'deki portfoy yonetim sirketleri ile de toplantilar dizenlemek; onlarin sirketlerimiz hakkinda yeterli bilgi
donanimina sahip olmalarini saglamak yatirimci iliskileri birimlerinin en temel gorevlerinden biri. Yatirimci
iliskileri internet sitelerimizde tiim bilgilerin miimkiin oldugunca eszamanli olarak Tiirkge ve ingilizce
yayinlanmasi; konferans ve roadshowlarla ilgili sunumlara internet sitelerimizde de yer verilmesi bilgilerin esit
zamanl olarak glincellenmesine araci olabiliyor. Son dénemlerde dizenlenen konferanslarda yerli portfoy
yonetim sirketlerini de goriiyor olmak ise bizi bu konuda daha fazla cesaretlendiriyor. Bu ilginin giderek
artacagini imit ediyorum.

Ocak ayinin baslamasi ile konferans ve road-show sezonu da baslamis oldu. Bu hafta Londra’da bir yatirimci
konferansindaydim. Konferansta yabanci yatirimcilarin Turkiye’ye ilgisinin halen ¢ok yiksek oldugunu gordiik.
Her ne kadar pek ¢ok fon Tirkiye’den son dénemlerde ¢cikmis olsa da cogunun tekrar girmek icin dogru zamani
gozledigini anliyoruz. Bazi uzun vadeli “long-only” fonlarin son giinlerde piyasaya tekrar girmeye basladigini
gozledik. Ancak yatirimcilarin 6nemli bir kismi halen 6zellikle ekonomik egilimler konusunda oldukca endiseli
gozikiyorlar.

Bu sene ozellikle araci kurumlarin makro varsayim ve beklentileri ile sirketlerin beklentileri arasinda énemli
farklar var. Yatirimciyi en ¢ok bu konu rahatsiz ediyor. Sirketler daha iyimser; araci kurumlar ise daha kétiimser
gozikiiyor. Burada sirketlerin yatirimcilara kendi varsayimlarini iyi anlatmalari, sektorlerinde gézledikleri
egilimleri varsa erken uyari sistemlerini aktarmalari ve farkli makro senaryolara nasil hazirlandiklarini
aciklayabilmeleri bliyiik 6Gnem tasiyor. Tabi makro senaryolarin sekillenmesinde kiiresel ekonomideki gelismeler
¢ok 6nemli rol oynuyor. Bunun yani sira yurtdisindaki yatirnmcilarin Merkez Bankasi politikalarini anlamakta
ozellikle zorluk ¢ektiklerini gériyoruz. Dolayisi ile bu politikalara ve sektorlerimize iliskin etkilerine yonelik
iletisimin de dogru yapilmasi gerekiyor. Tim bunlar bu donemlerde sirketimiz kadar ekonomiye iliskin
gelismeleri de iyi takip etmemiz gerektigini bir kez daha gosteriyor. 31 Ocak’ta bu konuda ¢ok degerli iki
konusmaciyi; Sn. Atilla Yesilada ve Guldem Atabay’i ekonomi sohbetlerimizde agirlayacagiz. Bu toplantilarin;
ozellikle gindemde makro sorularin bu denli agirlikh oldugu su giinlerde, cok 6nemli olduguna inaniyorum.
Hepinizi bu degerli konusmacilarimizla birlikte glindemi, beklentileri ve varsayimlarimizi tartismaya bekliyoruz.
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