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Sevgili Okuyucularimiz,

Yilin yarisini tamamladigimiz su guinlerde kiiresel ve yerel sebeplerle dalgalanan piyasalar, hedeflerimizi gozden
gecirmemizi ve sirketlerimizin bu hedeflerini daha dogru ve etkin aktarabilmemiz igin kullandigimiz araglari da
yeniden degerlendirmemizi hatirlatiyor bize. Elimizdeki dogru ve taze bilgiyi en dogru aragla piyasalara ve
paydaslara aktarmak elbette yaratacagimiz algiy1 ydnetmemiz agisindan da 6nemli. Sosyal medya kullanimi da
bu araglar arasinda.

Oteden beri sosyal medyanin, yatirimer iliskileri ve kurumsal iletisimde kullanimi birgok sirket agisindan farkh
yaklasimlarla degerlendirilmis ve pek ¢ok sirket kendi politikalari dogrultusunda kullanimini sekillendirmistir. Bu
alanda yayinlanan bir arastirma, konu tzerindeki tartismalarin halen devam ettigine isaret ediyor.

Haziran ayinda Amerikan Yatirimci iliskileri Dernegi NIRI, Corbin Perception ile kurumsal yatirimer iletisimi
konularinda sosyal medya kullanimina iliskin bir arastirmayi yayinladi. Arastirmanin sonucu pek ¢cok firmanin
sosyal medyayi heniz kullanmadigi yéniinde. Bu arastirmaya gore sosyal medyadan bilgi toplanmasi yaygin
olmakla beraber giivenirligi sorgulanmakta ve “buy side” tarafindan yatirim kararlarinda oncelikli bir faktor
olarak degerlendiriimemekte.

Buy side’dan arastirmaya katilanlarin %52’si yatirim arastirmalarinda finansal bloglar, mesaj alanlari ve sosyal
paylasim sitelerinde yayinlanan bilgileri arastirma safhasinda kullandiklarini séylese de ayni kitlenin %92’si
toplanan bu bilginin bir sekilde tam anlamiyla giivenilir olamayacagini diisiintiyor. Ancak SEC’'nin sirketlerin
sosyal medya sitelerini bazi verileri agiklamak icin kullanabilecegine iliskin karari ile Gnimizdeki donemde
sosyal medyanin yatirim kararlarinda daha fazla kullanilabilecegi de yine ¢ikan sonuglar arasinda.

Heniz kurumsal olarak kullanimina karar vermemis ancak uluslararasi standartlarda ¢alismayi hedefleyen siz
yatirimci iliskileri profesyonelleri icin de sosyal medya kullanimi konusunda beklentiler olabilir. Yasal cercevede
paylastigimiz her bilgi icin her mecrada ayni titizligi gosterecegimiz kesin.

Teknoloji kullanimi gelecegimizi de sekillendiriyor olacak. Biz de TUYID olarak bu riizgari yakalamaya calisiyoruz.
Dergimiz Hissedar’t Dmags platformuna tasidik ve yayinladigimiz raporlari ve ¢alismalari web sitemizden ve

sosyal medyadan da sizlere duyurmaya ¢alisiyoruz.

Temmuz basinda yayinlanacak olan Borsa Trendleri Raporumuz da her gegen giin geliserek bilgisayarlariniza
ulasmaya devam edecek. Yilin ilk yarisindaki trendleri en kisa siirede hep beraber okuyor olacagz.

Bizi takip etmeye devam edin.

p.s. ilgili arastirma igin: http://www.niri.org/media/News-Releases/NIRI-and-Corbin-Perception-Release-
Studies-of-Social-Media-Use-in-Corporate-Investor-Communications-.aspx
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